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LA RETE 

 Gruppo Poligrafico Tiberino 

GPT – Gruppo Poligrafico Tiberino S.r.l. 

 società emanazione rappresentativa di un 

network di imprese  

OBIETTIVO:  
Fornire soluzioni integrate, complete e innovative nei settori 

della comunicazione, stampa, packaging, comunicazione e 

servizi connessi 

stampa 

grafica cartotecnica 

packaging servizi correlati 



2005 

Marzo 2007 

21 imprese partner: 

• Bilancio aggregato > 130 Ml € 

• >700dipendenti/collaboratori(di 

cui 10% ca. occupati in R&D) 

• 24 Impianti produttivi 

novembre 2012 

EVOLUZIONE DELLA 

RETE GPT 

Idea GPT 

3 imprese 

16 imprese 

partner 

 

Sviluppo e crescita dei 

GPT (2008 – 2012) 

Realizzazione del 

“progetto GPT” 

(2007-2008)  

Nascita 

progetto GPT 

 



ELEMENTI CHIAVE DELLA RETE 

 Società di capitali 

 di cui i partner sono soci 

 Accordo stabile di collaborazione 

Condivisione di tecnologie, assetti 

 e competenze 

GPT srl 

Società1 Società2 Società3 SocietàN 

 Contratto di rete 

Dal 29/11/2012 registrato contratto di rete ai sensi della legge 

5/2009 



REB.NET 

Laboratorio Reti Impresa 

Università di Perugia 

REGIONE UMBRIA (Bando) 

GEPAFIN (Partecipazione, 

appoggio) 

MIUR, ICE, … (Bandi e 

azioni di sostegno) 

MODELLI E 

STRUMENTI DI 

GESTIONE (VDO) 

SPIN OFF  

universitari sulle reti 

di imprese 

TECNOLOGIE 

COMPETENZE 

CAPITALE 

GLI ELEMENTI CHIAVE DELLA RETE 



 Individuare e sviluppare opportunità di business (BO) 

 Coordinare progetti d’innovazione determinandone le 

forme di finanziamento 

 Lancio del network sui mercati internazionali  

 Definire modelli e strumenti di cooperazione, value 

chain, attori e ruoli. 

 Monitorare le prestazioni 

MISSION DI GPT 



OBIETTIVO PROGETTO 

presentato a valere sul Bando AUR  

“Fare Rete con L’Europa – 2° edizione 

Supportare il processo di internazionalizzazione del network GPT  e in 
Oman e negli Emirati Arabi Uniti attraverso l’identificazione di  

interlocutori locali con cui instaurare collaborazioni strategiche volte a: 
 

 Approfondire la conoscenza dei mercati target e dei modelli di 
business; 
 

 Attuare processi di scambio di buone pratiche in merito a modelli di 
interazioni a rete tra imprese e relative prassi operative e gestionali; 
 

 Validare il modello di business networking di GPT individuandone 
punti di forza e di debolezza; 
 

 Verificare l’opportunità di avviare collaborazioni economico-
industriale con partner transnazionali riproponendo in loco il modello 
di network adottato da GPT 



LOGICHE DI INTERNAZIONALIZZAZIONE 

 

Economie di 
scala 

 

 

Valore 

=  

Produttività 

Approccio 
commerciale 

Knowledge 
Economy 

 

Valore 

= 

Conoscenza 

Approccio 
cognitivo 

relazionale 

’ 

 Ambasciata & Rete Consolare 
 Uffici ICE 
 Camere di Commercio 
 Università locali 
 Enti per la promozione 

investimenti esteri 
 Associazioni di categoria locali 

 
 
 

MOLTIPLICAZIONE DI 
OPPORTUNITA’ 



ESIGENZE SODDISFATTE DAL PROGETTO 

Ob.2 

Competitività 

regionale ed 

occupazione POR 

–FSE Regione 

Umbria , Asse V 

Transnazionalità 

e Interregionalità, 

Obiettivo 

specifico “m” 

 

• Avviare azioni di penetrazione nei mercati target (Oman, EAU); 

• Individuare potenziali partner economici locali; 

• Definire comune progetto industriale/commerciale; 

• Riproporre in loco modello di business networking e prassi 
gestionali adottate da GPT; 

 

ESIGENZE ECONOMICHE 

 

• Approfondire la conoscenza delle dinamiche economiche, politiche 
e finanziarie locali; 

• Conoscere i modelli di aggregazione tra imprese adottati in loco, 
prassi operative e gestionali; 

• Supportare il mutuo scambio di buone pratiche su modelli di rete; 

• Validare il modello di business networking di GPT (punti di forza e 
debolezza) anche per favorirne un adattamento funzionale alle 
esigenze locali; 

 

ESIGENZE CONOSCITIVE 

• Creare alleanze strategiche e collaborazioni «facilitatrici» nel 
processo di ingresso nei mercati omanita ed emiratino; 

ESIGENZE RELAZIONALI 



CICLO DI VITA DEL 

PROGETTO 

PROGETTO 

FASE 1  

Analisi del 
mercato 
target 

FASE 2 

Promozione 
del network 

presso 
interlocutori 

strategici 

FASE 3: 

Missioni in 
Oman e 

EAU 

FASE 4 

Follow up 
missione & 
report dei 
risultati 

1° TRIMESTRE: 
Novembre 2012 – gennaio 2013  

TRASVERSALE 
all’intera durata 
dell’intervento 

progettuale 

APRILE 2012 
LUGLIO 2012 

3° TRIMESTRE: 
Maggio – luglio 2013 



KNOWLEDGE SHARING 

modelli di business networking e prassi gestionali 

Valutazione funzionalità modello GPT in un contesto differente 
da quello di origine 

Verifica possibilità riproporre in loco modello  GPT e 
viceversa 

Sviluppo collaborazioni verticali/orizzontali per nuove sinergie 
progettuali 

Sviluppo opportunità di ricerca transnazionali tra gruppo di 
ricerca Reb.net e Università omanite/emiratine 

Creazione partnership internazionali per sviluppo progetti economici 

RISULTATI ATTESI 



02/23/10 

  

GRAZIE PER 

L’ATTENZIONE 


